
 PDF چند نوع شبکه اجتماعی در جهان وجود دارد؟ اسم همه آنها با

 
اند. اما آیا ای ما تبدیل شدههای اجتماعی به بخش جدانشدنی زندگی فردی و حرفهدر دنیای امروز، شبکه

پاسخ قدر تنوع در این فضاها وجود دارد؟ این مقاله به طور کامل و عملی به این پرسش دانید دقیقاً چهمی
 طوری که قادر باشید با آگاهی، شبکه مناسب هدف خود را انتخاب کنید. دهد، بهمی

 های اجتماعی اهمیت دارد؟چرا شناخت انواع شبکه .۱

توانید زمان و انرژی خود را در ها، میهای شبکهبا شناخت تفاوت :استراتژی هدفمند برای بازاریابی •
فروش بیشتر از اینستاگرام  ٪۳۰گذاری کنید؛ مثلًا یک فروشنده محتوای بصری مسیر درست سرمایه

 .ترگیرد تا از یک پلتفرم عمومیمی

اپ غالباً تمایل به محتوای خصوصی و کالاهای شخصی دارند، واتسکاربران   :ترشناسی دقیقمخاطب •
 .مندندسازی علاقهکه مخاطبان لینکدین به اطلاعات تخصصی و شبکهدرحالی

 .جاستتمرکز روی چند شبکه درست، بهتر از پراکندگی در همه :جویی در منابعصرفه •

 های اجتماعیبندی شبکهطبقه .۲

 های عمومی و همگانیشبکه ۲.۱

 :کنندها امکان انتشار انواع محتوا را فراهم میاین پلتفرم

 ای از کاربرانمناسب برای تعامل با طیف گسترده – فیسبوک •

• X (توییتر سابق) – مناسب برای خبررسانی سریع و گفتگوهای کوتاه 

https://sws-co.ir/


 محور و بصریهای عکسشبکه ۲.۲

 :کنیدصورت بصری تولید میاگر محتوا به

 سرایی با عکس و ویدئوبرای داستان – اینستاگرام •

 بخشیها و الهاموجو ایدهعالی برای جست – پینترست •

 وگوییها و گفترسانپیام ۲.۳

 :برای ارتباط سریع و خصوصی

 رسان جهانیترین پیاممحبوب – اپواتس •

 مناسب گروهی و کانالی با امکانات بالا – تلگرام •

 ویدئویی و لایوهای شبکه ۲.۴

 :برای محتوای ویدئویی پویا

 گذاری ویدئوترین پلتفرم اشتراکبزرگ – یوتیوب •

 برای ویدئوهای کوتاه و ترند – توکتیک •

 ایهای تخصصی و حرفهشبکه ۲.۵

 :وکارها و متخصصانبرای کسب

 و تخصصی B2B سازیشبکه – لینکدین •

 افزاردهندگان نرمتوسعهمناسب برای  – هابگیت •

 های بازی و فضای مجازیشبکه ۲.۶

 :تربرای ارتباطات جوانانه

 پخش زنده بازی – توییتیچ •

 برای جوامع گیمرها و گروهی – دیسکورد •

 های محتوا محور و نقد و بررسیشبکه ۲.۷

 های موضوعیبرای تبادل نظر و گروه – ردیت •

 ها و دریافت پیشنهادبرای بررسی مکان – فوراسکوئر •



 محورهای صوتی و پادکستشبکه ۲.۸

 های زندهوگوهای صوتی در اتاقگفت – هاوسکلاب •

 هاکردن پادکستگذاری و لیستامکان به اشتراک – اسپاتیفای )اجتماعی( •

 نمودار محبوبیت )پیشنهادی( .۳

های زیر را نشان که سهم کاربران فعال شبکه مداری نموداری برای درک بهتر سهم هر دسته در بازار جهانی، 
 :دهدمی

 
 .تواند به انتخاب شبکه مناسب کمک کنداین عددها می

 انتخاب بهترین شبکه اجتماعی بر اساس هدف .۵۴

شود: »کدام شبکه برای من بهتر است؟«  کنیم، سؤال مهمی مطرح میهای اجتماعی نگاه میوقتی به تنوع شبکه
های بصری مثل  پاسخ این سؤال برای هر فرد یا سازمان متفاوت است. اگر یک هنرمند گرافیست هستید، شبکه

وکار فعالیت شوند. اما اگر در حوزه مشاوره کسباینستاگرام و پینترست عملًا ویترین آثار شما محسوب می
 .کنید، احتمالًا لینکدین اولین جایی است که باید وقت خود را در آن صرف کنیدمی

، ترکیبی هوشمندانه از چند شبکه  Personal Branding از سوی دیگر، برای برندسازی شخصی یا همان
کند، تواند نتیجه بهتری بدهد. مثلًا یک معلم زبان که در اینستاگرام محتوای تصویری کوتاه منتشر میمی
تری ارائه دهد و در تلگرام یک کانال برای پشتیبانی های بلندمدتتواند در یوتیوب دورهزمان میهم



کاناله« است که امروزه در دیجیتال آموزانش داشته باشد. این ترکیب در واقع نوعی »استراتژی چندزبان
 .ای داردمارکتینگ اهمیت ویژه

 های اجتماعیروندهای جهانی در استفاده از شبکه .۶

دهد که کاربران جهانی به سمت محتوای کوتاه، ویدئویی و تعاملی حرکت نشان می ۲۰۲۵تحقیقات سال 
های شود. در عین حال، شبکهتوک و اینستاگرام ریلز دیده میاند. این تغییر به وضوح در رشد تیککرده

 .اندتخصصی مثل لینکدین نیز همچنان جایگاه خود را در میان متخصصان حفظ کرده

دهند محتوایی را دنبال کنند که سریع، ترجیح می (Z نسل) کاربران جوانیک نکته جالب این است که 
دهند که هایی علاقه نشان میبه شبکه ترکاربران نسل قدیمیشده باشد. در مقابل،  سازیکننده و شخصیسرگرم

 .تر و پایدارتر دارند؛ مثل فیسبوک یا لینکدینامکان ارتباط عمیق

وکارها و حتی کاربران شخصی، مدام استراتژی حضور خود را بازبینی شود کسباین تغییرات رفتاری باعث می
ای را انتخاب کنید و برای همیشه به آن بچسبید. باید همیشه کنند. در واقع، دیگر کافی نیست یک بار شبکه

 .نگاهی به روندها داشته باشید و بر اساس تغییرات، حضور خود را تنظیم کنیدنیم

 نگریآیندههای اجتماعی نوظهور و شبکه .۷



 
های ها هستند، اما نباید از ظهور پلتفرماپ همچنان پرکاربرترین پلتفرمهرچند اینستاگرام، یوتیوب و واتس

های اخیر توجه زیادی را جلب کرد، هرچند با محوریت صدا در سال هاوسکلابجدید غافل شد. برای مثال، 
ای تازه برای تعاملات اجتماعی ترسیم ، آیندهمتاورسهای واقعیت مجازی مثل رشدش پایدار نماند. یا پلتفرم

 .اندکرده

هوش های اجتماعی بیش از گذشته به سمت های آینده، شبکهبسیاری از کارشناسان معتقدند که در سال
خواهند رفت. این یعنی تعاملات نه فقط متنی یا ویدئویی، بلکه ترکیبی از فضای  واقعیت افزودهو  مصنوعی

صورت واقعیت افزوده در یک ای در لینکدین داشته باشید که بهواقعی و مجازی خواهد بود. تصور کنید جلسه



هایی مثل متا )فیسبوک سابق( به دنبال آن ای است که شرکتشود. این همان آیندهاتاق مجازی برگزار می
 .هستند

 اصطلاحات کلیدی که باید بشناسید

 :های اجتماعی کار کنید، چند اصطلاح پایه برایتان ضروری استتر با شبکهایخواهید حرفهاگر می

• Engagement (انگیجمنت): گذاری(میزان تعامل کاربران با محتوای شما )لایک، کامنت، اشتراک. 

• Reach (ریچ): که با آن تعامل داشته باشند یا اند، فارغ از اینتعداد کاربرانی که محتوای شما را دیده
 .نه

• Hashtag (هشتگ): تر پیدا وجوها راحتشوند محتوای شما در جستهایی که باعث میبرچسب
 .شود

• Algorithm (الگوریتم): کند کدام محتوا در فید کاربران نمایش داده قوانین پنهانی که مشخص می
 .شود

• Story / Reels / Shorts: های مختلفمدت و جذاب در پلتفرمهای محتوایی کوتاهانواع قالب. 

تری برای تولید محتوا کند از حالت کاربری عادی فراتر بروید و استراتژی دقیقشناخت این مفاهیم کمک می
 .داشته باشید

 های اجتماعیحقایق و آمار جالب درباره شبکه .۹

 .دارد میلیارد کاربر فعال ماهانه ۲.۷اپ بیش از واتس •

 .وجوی بزرگ جهان پس از گوگل استیوتیوب دومین موتور جست •

 .اندفعال وکارمیلیون کسب ۲۰۰در اینستاگرام، بیش از  •

 .دهنده جهانی بودن این شبکه استکاربران لینکدین خارج از آمریکا هستند، که نشان  ٪۷۵نزدیک به   •

 .سال سن دارند ۲۵توک زیر کاربران تیک ٪۶۰بیش از  •

اساس علاقه شخصی درست نیست، بلکه باید با دهد که انتخاب شبکه مناسب فقط بر این آمارها نشان می
 های واقعی تصمیم گرفتشناخت دقیق از مخاطبان و داده

 گیری و راهکار عملینتیجه

رسان، ویدئویی، تخصصی، های عمومی، بصری، پیامتوان به دستههای اجتماعی در جهان را میانواع شبکه
محور، نقد و بررسی و صوتی تقسیم کرد. اما نکته مهم این است که برای شما کدام یک ارزشمندتر است. بازی



ها فعالیت کند. تمرکز بر دو یا سه زمان در تمام شبکهوکار کوچک همهیچ دلیلی وجود ندارد که یک کسب
 .ای بسیار بهتر از پراکندگی داشته باشدتواند نتیجهشبکه اصلی، همراه با استراتژی درست محتوا، می

 


